


 campegqgi e villaggi turistici: 67 strutture per 83 piazzole,
concentrati in prevalenza nell’'Alto Lago e nell'ar@el Ceresio,

o affittacamere: 42 strutture per 402 posti lettostrdbuiti
soprattutto nei capoluoghi, nellAlto Lago, nel BasLago e in
Brianza,

« agriturismo e country hou¥& 48 strutture per 614 posti letto,
concentrati in Alto Lago ed in Brianza,

» ostelli della gioventu e case per ferie: 4 stratper 193 posti
letto,

» case ed appartamenti per vacanza: 270 strutturg2@eposti letto,
concentrati in Alto Lago, Brianza e Capoluoghi,

« rifugi alpini: 64 strutture per 1.484 posti letto,

* bed and breakfast: 100 strutture per 509 posw,letbncentrati
nelle tre aree del Lago, in Brianza e nei capoluogh

Capacita EXTRALBERGHIERA per microarea(posti letto 2006)

® AlpiLepontine 3,1%

W Alto lago di Como 32,3%

m Basso lago di Como 9,1%

M Brianza 10,2%

W Capoluogo 6,1%

W Centrofago dicomo 3,3%
Ceresiol6,4%
Triangolo lariano 2,2%
Valle Intelvi 4,3%

® Valle San Martino 0,1%

Valsassing 12,9%

Grafico 4.5 Fonte: www.sistematuristico.it/stlc

397 | e Country House sono case di campagna che offyepitalita in camere o
appartamenti in antichi casolari, case coloniclik d'epoca e castelli.
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Tra il 1998 e il 2006 il STLC ha mantenuto sostalmente costante il
rapporto tra arrivi e presenze e quindi la duragalian del soggiorno dei
turisti, che sono sempre e sempre di piu prevaleseée stranieri.

Gli arrivi nell'area sono cresciuti del 38% (+37%liani, +39%
stranieri), le presenze del 24% (+ 7% italiani &%3stranieri). Tuttavia
gli incrementi non interessano tutti i prodotti —-geindi territori — in
maniera uniforme: Ciascuna area ha avuto in gqwasti una diversa
crescita, in taluni casi un decremento, della peopttivita turistica: il
seguente grafico illustra la variazione percentudddle presenze, in
ciascuna sub area, registrata nel 2006 rispeti®@8. Tali valori non
testimoniano il valore assoluto del turismo in cias area, bensi il tasso

di crescita registratd”.

STLC: ANDAMENTO AREE TURIS TICHE CON PRESENZE MEDIA SUPERIORI ALLE 150.000
UNITa. ANNI 1998/2006

—+— centrolago
600.000

—a&— capoluoghi

300.000 +

400.000 e — —a— brianza

S—
| = B
300.000 == \._.\‘ —=— alto lago

200.000 - T _ T—

#—hassolago

100.000
®— ceresio
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Grafico4.6 Osservatorio del turismo del STLC

398 Tali percentuali sono state calcolate sull'intpesiodo, dal 1998 al 2006.
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Dal punto di vista dellofferta ricettiva dalle disa fatte
dall’Osservatorio nella Agosto 2008, il STLC evidenin complesso un
maggior numero di posti letto disponibili sia per dtrutture ricettive
alberghiere che complementari. Crescono, in pasatiep i letti
disponibili negli alberghi di fascia alta (4 stéllalloggi agrituristici,
rifugi alpini e Bed & Breakfast; continuano a calainvece, i letti
disponibili per gli esercizi 1-2 stelle, i villaggiristici e le altre strutture
complementari. A questa maggiore offerta non cpornsle, perd, un
aumento del tasso d’occupazione netto delle steutiaettive che risulta
basso al (39,16%), calato di oltre il 12% rispedtibanno precedente,
soprattutto a causa della riduzione nel complemetita
Nello specifico gli alberghi a cinque stelle, comherante il mese di
luglio, registrano un calo di presenze dovuto escamente ad un minor
flusso di turisti stranieri (-7,27%), visto che dudtaliani, pur
mantenendo numeri esigui, aumentano molto, in terpercentuali, |
propri arrivi e presenze.
Gli alberghi a quattro stelle registrano un fortenanto degli arrivi e
delle presenze. Crescono in particolar modo ned&Atago, in cui le
presenze passano da 33.658 a 46.597, e nell’Araai Af cui si registra
un aumento di presenze di quasi il 20%. Gli albegglyuattro stelle
incrementano i propri letti disponibili in tutte laree (tranne per i
Capoluoghi) e, nell’Area Lago, vedono crescere rbppio tasso di
occupazione netto di oltre il 4%.

| tre stelle, nonostante una flessione nelle pEsesul Lago, in

Montagna e nei Capoluoghi, chiudono comunque ifromo tra agosto

399 Osservatorio del turismo del STLC. Sintesi detalfporto di analisi del
sistema turistico lago di Como. Isnart.
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2008 e 2007 con un saldo positivo grazie alla raleegrescita di arrivi e
presenze (piu che duplicate) registrata nell’ Aréa

Negativo 'andamento degli alberghi a due steltevuto ad un calo sia
dei turisti italiani che di quelli stranieri, in g&Eolar modo nell’Area
Montagna ed Affari; lievemente in calo il mercategti alberghi a una
stella che perdono clienti nellArea Montagna edaff (come | due
stelle), mentre accrescono le proprie presenzgpnatiotto Capoluoghi”
(passando da 984 a 1.706).
Qui di sequito riportiamo alcuni dati in riferimenall’Agosto 2007 e
2008.

ARRIVI INTERO SISTEMA TURISTICO LAGO DI COMO
Totale Totale? Totale generale
alberghi | complementari

Italiani agosto 2007 23.791 11.410 35.201
Italiani agosto 2008 25.740 11.108 36.848
Variazione % 8,19% -2,65% 4,68%
Stranieri agosto 2007 66.303 20.895 87.198
Stranieri agosto 2008 72.540 20.258 92.798
Variazione % 9,41% -3,05% 6,42%
Totale agosto 2007 50.094 32.305 122.399
Totale agosto 2008 98.280 31.366 129.646
Variazione % 5,09% -2,91% 5,92%

Tabella 4.4 FONTE: Uffici Statistici delle Provinde Como e Lecco ( Dati Agosto
2008)

Andando ad osservare 'andamento delle presenzsiche nei vari
mesi dellanno 2006, anno successivo al riconostimalel Sistema
turistico Locali, avremo la situazione illustratal drafico n° 7 nel quale
vengono messe a confronto le presenze turisticheqaelle regionali e

nazionalt’®. Notevole il dato sull'occupazione media miaggio nelle

400 Osservatorio del turismo del STLC. Sintesi detaiporto di analisi del
sistema turistico lago di Como. Isnart.
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aree leader delle province di Como e Lecco, dedalteci punti superiore
alla media regionale (48,8% contro 37,6%). L'ocaipae di maggio Si
dimostra anche nettamente superiore alla mediaantl (44%). Per
giugno, invece, la percentuale delle camere vendute ¥8P¢tin linea
con la media lombarda (40,4%). Le percentuali dinptazione per i
mesi di luglio (41%) e agosto (41,4%) sono superiori alla media
regionale, (35,3% a luglio e 39,4% ad agosto) eéasaglmente in linea
con quella nazionale (43,3% a luglio e 43,8% adstmo Infine, la
percezione degli operatori swltcupazione complessivain tutto il

periodo estivo mostra una previsione de 64%.

Grafico4. 7

L'ANDAMEMNT O STAGIOMALE
nelle strutture ricettive del Sistema Turistico Lago di Come
0o confronto con Lombardia e 1alia
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Relativamente allepolitiche promozionali degli alberghi ( vedi
seguente tabella N°2), solo il 16,7% degli operattel STLC ha
pianificato per l'estate 2006 una particolare it promozionale,
contro una media italiana del 32% . L'80,7% di deemiziative ha
riguardato una politica prezzi e sconti, mentre b@J3% dei casi la

promozione ha riguardato una serie di servizi abal soggiorn&™.

Tabella n°4.5

Strutture ricettive che hanno pianificato una particolare promozione per |'estate

0
0

Si 16.7

No 8313

[otale strutture ricettive 100.0

(lsservataria del Turisnio del STLC; giugno 2006

| turisti del STLC sono prevalentemente autonormguadi organizzano
la vacanza senza l'aiuto di intermediari di viaggevero, Agenzie di
Viaggio e Tour Operator. Per quanto riguarda lantkla abituale, il
Sistema Turistico Lago di Como registra il 47% dabitué” nei primi
mesi dellanno e il 45,8% durante I'estate. E elavia quota della

clientela che utilizza internet per prenotare ggorno.

401 OSSERVATORIO DEL TURISMO DEL S.T.L.C. Sintesi dé&l rapporto di
analisi del sistema turistico lago di Contgnart S.c.p.a. in collaborazione con
Consorzio ldeas
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Tabella 4.6Flusso turistico

. . Fedeli alla struttura Prenotati via internet/e-mail
. . . Organizzati per area
Quota di turisti per area per area
gennaio-aprile | maggio-agosto | gennaic-aprile | maggio-agosto gennao-aprile maggio-agosto
STLC 6,0 7.1 47,0 43,8 25,0 30,7
Lombardia 19.6 1.4 50.6 52.5 23,7 28.4
Italia 19.2 16.7 48.4 42.0 33.8 34.7

Osservatorio del Turismo del STLC, gingno 2006

4.4.5 L'identikit delle imprese turistiche

Le imprese del STLC sono di piccola dimensionereQit 60% arriva
fino ad un massimo di 5 addetti e appena poco @id¥% supera i 22. La
gestione manageriale riguarda il 12,6% delle impresd e presente
soltanto nelle agenzie di viaggi e nelle strutt@akerghiere. Gli
imprenditori hanno una formazione tipica della ‘@eda” generazione:
in tre quarti dei casi sono arrivati a creare edetige I'impresa avendo
alle spalle un'istruzione di secondo grdfoLa formazione specialistica
e abbastanza diffusa e passa per la laurea o iem@el 17% dei casi)
sia generici che specializzati nel turismo, la $mualberghiera e la
formazione tecnica.

Un ruolo importante nella formazione é rivestitdi’daperienza diretta o

della propria famiglia o acquisita attraverso igga in Italia o all’estero.

402 Osservatorio STLC: “Identikit, bisogni e opporitandi sviluppo delle imprese
turistiche nell’area del sistema turistico lago@omo” Ottobre 2007
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Tabella 4.7

Numero addetti dell'azienda

datad dasai12 da12a22 oltre22 TOTALE
Agenzia di viaggico/guide turistiche 833 o0 16.7 0.0 100.0
Albergo 533 244 11,1 11,1 100.0
Albergo Ristorante 143 571 143 143 100.0
Campeqggio e villaggio 100.0 ] 0.0 an 100.0
Ristorante 85,0 0,0 150 0.0 1000
TOTALE 61.1 20,0 11,6 7.4 100,0

FONTE: Osservatorio del STLC

Tabella 4.8

L'azienda si avvale di fiﬂurs.l manaﬂen'ali

Si Mo TOTALE
Agenzia di viaggiofguide turiztiche 286 714 100,0
Albergo 159 841 100,0
Albergo Ristorants 214 766 100,0
Campeggio & villaggio 0.0 100.0 100,0
Ristoranie 0.0 100.0 100,0
TOTALE 12,6 ar.4 100,0

FONTE: Osservatorio del STLC

La conoscenza dei target, infatti, permette di vidiare i
segmenti di domanda piu significativi e quindi irs@re in modo piu
mirato le proposte promo — commerciali a livelloSistema Turistico.
La maggior parte del volume di affari per le imgrelel STLC € legato a
due target, che complessivamente, sono indicatiecaferimento da
quasi la meta delle imprese intervistate:

- le famiglie con bambinivengono indicate come domanda principale da

oltre un quarto delle aziende,
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- | viaggiatori d’affari: rappresentano il target principale per il 23%elel
imprese turistiche dell’area.

Rispetto ed essi gli operatori manifestano moltanduillita, e
percepiscono entrambi come segmenti consolidatiggmentalmente

stabili o in crescita.

Il target della domanda media %

Giovani, 10,7

Affan individuale; 23,6

Terza ela; 138

Leisure indhiduake; 8,8 ARari gruppl; BS

Leisure coppie; 1006

Leisure famiglie; 35,7

Grafico 4.8 FonteOsservatorio del STLC

4.5 SIETI PAESE ALBERGO
4.5.1 Il progetto: dove, come e perché nasce.

Rosario D’Acunto, professore di Sociologia del $oro all’'Universita
“La Sapienza “ di Roma. Ha ideato, per il territcodel comune Giffoni
Sei Casali, di cui é sindaco, il progetto di svdadocale e accoglienza
turistica. Sieti paese alberganserito, oggi, nella rete di ospitalita di
eccellenzaBorghi autentici d’ltalig associazione che include i borghi
dell'entroterra capaci di valorizzare il patrimorgdilizio di qualita e,

quindi, le proprie risorse turistiche senza compattere I'ambient&’

%3 http://www.legambientepiemonte.it/informa
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Sieti € una frazione comunale di Giffoni Sei Cashlcirca 1.200

abitanti, in_provincia di Salernd ricompresa nel territorio del Parco

regionale dei Monti PicentiniL'origine del nome deriverebbe dal

termine latind'segeturty riferito alle coltivazioni a terrazzameftffi

Figura 4.9Mappa di Sieti

cC A M P A N | A
1 Sieti Mo,,
Prapezzanom ! 5
" Giffoni s
salemo_ Capitignano® @ Vajje piana s
(] ",,I
Malehe -'?.
Ehali
Golfo L)
di Salermo Battipaglia

Conosciuto comeSieti Paese Albergoil paese ha vocazione
turisticanel campo eno-gastronomico, agrituristecaaturalistico; grazie
anche a recenti interventi e ristrutturazioni miradl incentivarne la
ricettivita in questo campo, gia favorita dal catbeambientale in cui si
trova |'abitat6™.

Il comune Giffoni Sei Casali vuole recuperare eiadfla cultura
dell'antica ospitalita diffusa storico comune, egear questo che ha
avviato il progettdieti Paese Albergo
Si tratta di un grande programma di sviluppo tigisbasat&™

“4vww.wikipedia.org/Sieti

405 hitp:/fit.wikipedia.org/wiki/Sieti

‘% Sieti Paese Albergain progetto per ospitare il futuréNel cuore della vita
mediterranea e avvolti dal silenzio della natudeka storia. Rosario D’Acunto
(sindaco di Giffoni Dei Casali)
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 sullariqualificazione urbana

» sulrecupero del patrimonio immobiliare;

 sullebuone capacita ricettivespresse dal territorio.

Tutta la comunita e' impegnata a realizzare uersigtdi accoglienza
e di permanenza rivolto al viaggiatore del terzdlemnio. Si punta ad
offrire piacevoli soggiorni in alloggi turisticigavati in immobili rurali,
palazzi nobiliari e conventuali, arredati con stlee fonde I'antico con i
piu moderni comfort.

Il programma d’intervento Sieti paese albergoé un percorso di
sviluppo sociale, economico, relazionale e di ridjgazione urbanistica
ed ambientale, nonché, il recupero di rifunziormizone di edifici
storici, finalizzati all’accoglienza turistica neasali dell'intero territorio
del comune di Giffoni Sei Cas#li.

Gli obiettivi del programma sono:

1. la realizzazione di interventi di salvaguardia aenibale, di
recupero e ristrutturazione del patrimonio ediliztosi come di
elevamento degli infrastrutturali e dei servizi corali;

2. l'integrazione della capacita ricettiva con le ris® del territorio
cosi da animare dal punto di vista sociale ed enmwi casali e
da promuovere occupazione e nuove professionaigaté al
turismo e al tempo libero;

3. il miglioramento della qualita della vita per lagmlazione locale
per gli ospiti.

Sieti paese albergta, cosi, promosso una rete di ospitalita che

punta sulla comunita locale, sulle tipicita e leeaticita del borgo e dei

40" Rosario D'AcuntoTerritorio ospitale. Creativita e accoglienzRubbettino,
2006. pag 48
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casali. | casali mantengono la propria identitataado finzioni e
ricostruzioni, mirando a rispettare la capacita adirico del sito,
promuovendo le tipicita, I'artigianato, 'ambient&uggendo dal rischio
di “vendere” il territorio e i suoi abitanti. Ambige e cultura sono gli
assi su cui e stato realizzato il sistema a retespitalita, sevizi e
infrastrutturé®®

Sieti paese albergsi propone come forma di ospitalita diversa
perché punta a far conosce e a far condividengrigta uno stile di vita e
allo stesso tempo a farlo sentire cittadino degtudQuesto si adegua a
un nuovo modo di fare turismo puntando sulla gaaditaccessibilita, il
piano d'azione che si intende perseguire e portenzibne alla
dimensione umana del soggiorno portando il turestaandare in un
luogo dove di sente speciale. Si vuole applicaratesjie di sviluppo
locale, puntando sul marketing territoriale, e ol lavorare per far si
che i residenti restino. Gli enti locali sono ptirta puntare sulla

2409
a

sostenibilita™. Sieti paese alberganfatti, punta sulla:

Strategie di Qualita.

Ricettivita di qualita.

Accoglienza.

Occasione di tempo libero.
L’evento risulta il luogo che ospita ed risulta tile@zione attiva nei
termini di sostenibilith ambientale.

Il risultati ottenuti dalla costituzione del paedbergo sono:

“%8 Rosario D'AcuntoTerritorio ospitale. Creativita e accoglienzRubbettino,

2006, pag 45.

4% Fiera ‘Fare turismo 2009” convegno : “Microcosmi per un turismo
responsabilé innovazione dei centri storici, idee imprenditari@ architettura
naturale. Intervento Sieti Paese Albergo: un ptogeti sviluppo turistico e
sostenibilita ambientale di Rosario D’Acuto (Doceemtel Laboratorio di Gestione
Sostenibile del Territorio Universita di Napoli 'treico 11").
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» miglioramento delle condizioni di vita,
* miglioramento economico,
» recupero del centro storico.

Il sindaco e 'amministrazione comunale sonoegmmati in prima
persona a promuovere la partecipazione e il cogmwv@nto attivo della
cittadinanza cosi a mobilitare tutte le compondali'ospitalita, curando
quei dettagli che fanno la misura della differenza.

| privati stanno decretando il successo del progetn la scelta,
non facile, di investire capitale proprio in unariadle di iniziative e

microiniziative'®,

Sieti paese albergo e, infatti, un progetto “pap&in” dove
nessuno resta semplice spettatore; € un progetienegrogramma al
quale partecipano tutti gli abitanti, in qualita piotagonisti di questo
progetto totalizzante che comprende la cura di qogmticolare: |l
rispetto e la valorizzazione dell’ambiente, lo gppo della cultura delle
ospitalita e dell'accoglienza, la valorizzaziores chestieri e dei prodotti
tipici, il recupero delle tradizioni, valorizzaziendei mestieri e dei
prodotti tipici, il recupero delle tradizione, lalerizzazione della buona
tavola, il miglioramento dell’arredo e del tesswtano, quindi dei
sevizi, porgendo attenzione agli stili, alle pret=size dei servizi
architettonici, alla loro specificita territoridfe

Nell'ambito del progetto sono stati sottoscrittivelisi accordi ed
intese, coinvolgendo i seguenti progetti:
« Comunita montana del Monti Picentini.

* Provincia di Salerno.

419 Rosario D'AcuntoTerritorio ospitale. Creativitd e accoglienzRubbettino,
2006, pag 45.
“11 Rosario D'AcuntoTerritorio ospitale. Creativitd e accoglienzRubbettino,
2006, pag 46.
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Sopraintendenza ai B.A.A.A.S. di Salerno ed Avellin

Universita degli studi del Sannio.

Universita degli studio di Napoli Federico Il.

Accademia delle belle Arti di Napoli.

| progetto di sviluppo turistico si e affermato ncosuccesso
candidandosi  all’acquisizione di finanziamenti, rpaini e
riconoscimenti nelle sue diverse iniziative intege ed attivita
avviaté™
L’intero progetto “Sieti paese alberdganira, pertanto, alla realizzazione
di un sistema integrato di ricettivita e di acéegta turistica costituito
da un ampio vantaggio di soluzioni e di buone prdasliffondere.
Con'Sieti Paese Albergal comune Giffoni Sei Casali e' entrata
nel progettdVillages d'Europe'**® |a rete internazionale che promuove
I'ospitalita’ d'eccellenza in luoghi singolari. Calspiccolo borgo e |
diversi casali, con le strette viuzze di pietra@svaffacciano gli antichi
palazzi nobiliari, puntano da un lato all'accoghi@rdi eccellenza nelle
dimore storiche con Ila rete 'Villages d'Europe' @all'altro,
all'accoglienza diffusa in Bed and Breakfast in iotihi rurali dei centri
storici e di campagna. La forza del progetto aelziativa privata che
consente di integrare, con la formula 'letto piimgar colazione', il

reddito dei residenti, quasi esclusivamente di @nnza agricola, e che

412 Rosario D'AcuntoTerritorio ospitale. Creativitd e accoglienzRubbettino,

2006, pag 47.

“13 5j tratta di un progetto locale di sviluppo ecoimrispirato ad un nuovo modello
di ospitalita turistica basata sul paese, sulla wuta locale e sulla autenticita.
Attraverso Villages d’Europe € possibile valorizzait patrimonio edilizio ed
architettonico locale, i beni ambientali e storictulturali, le tradizioni
enogastronomiche e quelle produttive. variamentpegnati nella conduzione e
gestione di iniziative di sviluppo locale. Con ¥ijes d’Europe una intera comunita
locale, un paese, si mobilitano per accoglierestuprovenienti da tutta Italia e
dall’'estero e consentono loro di diventare “Cittadiemporanei” del luogo.
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ha realizzato importanti interventi di recupero a@ovizzazione delle
dimore storiche come ad esempio il rinascimental@zzo Pennasilico
famoso per i soggiorni esclusivi nelle suites défé&cove'. Visitare

Giffoni Sei Casali significa dunque, calarsi in territorio-borgo, un

punto magico del Mediterraneo ove i flussi di amiculture acquistano
il respiro europeo. Uno spazio per l'ospitalitéh aooderni comfort e,
soprattutto, una vasta scelta di opportunita dadieregper trascorrere il
tempo liber§™,

“Sieti paese albergo € sviluppo locale, pianificazione del
territorio e economial’impresa.E un processo di partecipazione all-
over, che trova fondamento e sostanza in un pdeittom-up, dal
basso, che ha gia un suo positivo riscontro neldtréi crescita delle
attivita imprenditoriali e nella determinante paip@azione della
comunita locale a migliorare I'offertdi un territorio.

Lo spopolamento del borgo medioevale e dei casadi, come la
ricchezza del patrimonio storico, immobiliare, stitio, architettonico,
paesaggistico e ambientale sono stati gli spurdgi ltlnno portato ad
ideare, formalizzare e avviare | lavori per reaiz “Sieti paese
albergo*™.

L’Amministrazione Comunale ha un “parco progetiSpetto al
quale e impegnata ad acquisire nuovi finanziamentratta di interventi
mirati al recupero dell'ambiente urbano e naturalkfine di creare
infrastrutture di supporto atte a garantire una liotg fruibilita del

patrimonio e un piu interessante soggiorno.

414 \www.otranto.biz/news-turismo

415 Sjeti Paese Albergoun progetto per ospitare il futurdNel cuore della vita
mediterranea e avvolti dal silenzio della naturde#la storia. Rosario D’Acunto
(sindaco di Giffoni Dei Casali)
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Un disegno strategico nel quale s’inscrive I'atdvidel Museo
d’Arte Ambientale che non € la riproposizione défleatola cristallina”
dove raccogliere i resti, le memorie, i segni di passato, bensi un
laboratorio di promozione del territorio, di prefiacoscienza e, al tempo
stesso, di partecipazione allo “svolgersi” dellateonporaneita.

L’'obiettivo € quello di far vivere ai giovani, aluturo della
comunita, la realta del tempo presente cosi conmersentire all’ospite
di scegliere un soggiorno in un vero borgo europ®ente ove possa
sentirsi cittadino del luogo. Di respiro nazionae europeo sono gli
eventi, le attivita, i momenti di particolare ati@ne. La promozione
turistica organizzata, tra l'altro, con visite gaid, degustazioni e
animazioni, disegna al suo interno un itinerari@gastronomico: una
linea che, dalla vicina e celebre cantina di Moeteano, si spande a
raggiera nell'intera gola dei Picentini, valorizdartra le tante tipicita, la
lavorazione della nocciola e la gastronomia legd&antiche tradizioni.
Giffoni Sei Casali € sede dell’Associazione nazZieng&itta della
Nocciola. Durante tutto I'anno il borgo medioevale casali si aprono
come una vetrina ai visitatori in una sequenza tralp che non
conosce sosta. Articolato € il programma degli @verdelle iniziative
che attraggono importanti flussi turistici.

Con Sieti paese albergo si e dato vita ad un piogdi
sostenibilita ambientale che tiene presente la ddaache chiede la
comunita locale, I'obiettivo non é fare flussi #irci ma un contesto
spirituale che innesca processi economici e sitslitan ambientale sta

lavorando per la certificazione ISO 14001 per &ettivita, si vogliono
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mettere in piedi politiche pubbliche e comportamenmtivati per

recuperare il territorig®.

4.5.2 Laricettivita

Diversificate sono le forme d'accoglienza. Da umolai punta ad
un’accoglienza di eccellenzaon alloggi turistici ricavati in palazzi
nobiliari e conventuali, unici, sia per la posizQisia per la presenza di
giardini, corti interne, terrazze, balconi, non imd la veduta
sullincantevole paesaggio del Parco. L’arredamergtudiato per
realizzare quel perfetto connubio tra autenticitarica e comfort
moderno, rendera ancora piu accoglienti gli alloggirealta i nuovi
interventi programmati o in corso di ultimazioneinscrivono nell'idea
di uno spazio che mira a coinvolgere, in sensottvita sinergica,
lintero territorio*"”.

Il progettoSieti Paese alberggparte dal recupero del patrimonio
immobiliare nobiliare, conventuale e rurale al fimke incentivare
I'attivita turistica - ricettiva, innescando impanii processi economici.
Questo tipo di “ospitalita” si realizzera all'intey della reteBorghi
Autentici d’'ltaliaal quale ha aderito il Comune con i suoi Convekito
stesso progetto hanno aderito anche i proprietarimditi palazzi
nobiliari, conferendo in diritto di superficie irtm immobili alla societa

locale Borghi Autentici.

418 Fiera “Fare turismo 200%onvegna “Microcosmi per un turismo responsabile
innovazione dei centri storici, idee imprenditarialarchitettura naturale. Intervento
Sieti Paese Albergo: un progetto di sviluppo tigtste sostenibilita ambientale di
Rosario D’Acuto (Docente del Laboratorio di Ges@o8ostenibile del Territorio

Universita di Napoli "Federico II")

417 Sieti Paese Albergoun progetto per ospitare il futurdNel cuore della vita

mediterranea e avvolti dal silenzio della naturde#la storia. Rosario D’Acunto

(sindaco di Giffoni Dei Casali)
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Intanto, il restaurato Convento Maria SS. del Pamdara sede
del “Laboratorio dell’'Ospitalita e degli Arredi'espressione dei neo-
luoghi dell’'ospitalita e della qualita degli arreakl terzomillennio per
un turismo di autenticita, di paese e di comunitifiziativa pilota del
progetto BorghiAutentici d’ltalia, in pratica assegna all'importan
immobile conventuale il ruolo di centro dei flus#i tour-operators,
amministratori pubblici e tecnici impegnati neii $orghi Autentici e
nel turismo di eccellenza.

| B&B sono la forma di ospitalitda maggiormente e nel
paese albergo ed e nata un’associazione chaskeufiDolci Casali”
che si propone di offrire ospitalita al modernoggetore, al turista che
cerca un’accoglienza lontano dai circuiti tradiabre capace di svelare
un contesto storico, culturale e enogastronomiam@ninesplorato. Si
punta adun’accoglienza diffusa con il sistema Bed & Breakfgia
sperimentato e attivo, accolto con particolareredse da parte delle
famiglie che hanno ben compreso il valore dell’ appaita offerta, che
consente di integrare un reddito familiare che eéssp di esclusiva
provenienza agricola (coltivazione dei prodottiiegr tipici: Nocciola
Giffoni IGP, olio DOP delle Colline Salernitane stagna, lumaca, mela
annurca). L’attivita e in costante miglioramento gamizzativo,
coordinata dall’Associazione “Dolci Casali”, e sdopera sia per
incrementare i posti letto, oggi disponibili, siar@deguare, sempre di
piu, gli immobili agli standard di qualita previssienza intaccarne la loro
tipicita ed autenticita. Alcuni esempi significatsono gli 80 posti letto
nei diversificati B&B e nel rinascimentale palazziell'Alcove, |l
quadruplicarsi delle attivita di ristorazione e leaffetterie, la
valorizzazione della nocciola di Giffoni, vero eoprio emblema

territoriale, la produzione dei dolci tipici da irettere sul mercato, la
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coltivazione della lumaca per meta secolo rimossida dnemoria, la
nascita dei primi agriturismi. Gli altri soggetiodali quali tecnici,
imprenditori, commercialisti, artigiani, hanno aata, la rimodulazione
delle attivita per fare sistema con l'intera contamioinvolta®'®

Oggi i soci dell’associazione dolci casali possarsufruire di vari
servizi quali:

e una promozione congiunta,

* il coordinamento delle attivita di accoglienza atgrso un servizio

di segreteria,
» consulenza fiscale e legale unificato,
* la promozione di attivita e di eventi culturali e idtrattenimento
per gli ospiti del B&B,

« attivita di cooperazione con agenti e promototistigi.

L’associazione € divenuta il punto di forza delpaalita diffusa del
Paese Albergo. L’ospitalita in B&B ha dunque carge di mettere a
reddito immobili spesso sottoutilizzati, coinvolgenle famiglie in
interventi di recupero e di valorizzazione deglessi, nel rispetto
dell’architettura e dei centri storici minori vedei particolari costruiti e
nei materiali tipici gli elementi base per salvaglzae le autenticita
locali**®.

"Abbiamo - spiega D'Acunto -eleganti alloggi #tiici ricavati in
palazzi nobiliari e in antichi conventi, come il RNastero di Maria
Santissima del Paradiso, detto Abate Conforti, dodici residenze
turistiche, ma anche una forte rete di Bed & BraskfNon solo a Sieti

ma nell'intero comprensorio. Qui le famiglie sonenbcontente di

“18 Rosario D'AcuntoTerritorio ospitale. Creativitd e accoglienzRubbettino,
2006, pag 50.
“19 Rosario D'AcuntoTerritorio ospitale. Creativitd e accoglienzRubbettino,
2006, pag 52.
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dividere la propria casa con la gente di passaggio,per il guadagno in
sé, ma perché, da queste parti, essere ospitatisieco inel Dna di
ciascuno®®.

Gigi Pennasilico, da alcuni anni ha aperto il patadi famiglia, Palazzo
Pennasilico (del XIV sec.), a pochi fortunati ospita sua elegante
dimora (talvolta, su richiesta, € visitabile anglee chi non vi soggiorna)
e un vero gioiello, ad iniziare dal grande portodiengresso, alla
monumentale scala del Settecento, alla cappell&.Aintonio con le
reliquie di S.Donato Martire. Ma la vera chicca & "Stanza delle
Alcove", una singolare camera da letto divisa ie gani, dove i coniugi
dormivano separati. Le pareti sono decorate dammadlereali di un
pallido verde. Al centro delle volte ci sono afftks raffiguranti la
"Fede" per l'ambiente riservato alluomo e la "&pea" per quello
riservato alla donna. Per portare a casa una stan cartolina basta
affacciarsi sulla terazza, ricolma di fiori ed es=® odorose, da cui lo
sguardo spazia su tutti i monti Picentini, la vadlgyiu fino al mare. Gigi,
che nei modi ricorda Eduardo De Filippo, € ancha sorta di ufficio
turistico in carne e ossa, nonché archivio viveretiée vicende siete'st.
Lui svela ai visitatori le intimita del borgo, @mta i segreti del vivere
tranquillo di chi abita qui. Senza sovrapprezziturelmente, perché
guesto € un genere di passione che non puo essecdicato. La gioia
maggiore sta tutta nella condivisione, ed e costuydé gli altri abitanti,
con la semplicita del loro stile di vitA conoscerli pitu a fondo, affiora
in ogni gesto e parola l'eco di antiche tradiziaie difendono
tenacemente. Qui, nel sussequirsi di palazzi daesem e
rinascimentali (palazzo De Robertis, Nobile, Detifas l'illusione di

20 Artcolo di Isa Grassano. www. viaggidirepubblita.i
“2LArtcolo di Isa Grassano. www. viaggidirepubblita.i
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trovarsi in un'altra epoca e perfetiera le case con pietra a vista e
stradine intricate che si scoprono camminando, epb& benissimo
apparire una dama o cavaliere del medioevo daodigtr angolo: un
posto magico e segreto come suggerisce I'etimolbgliaome. Pare che
derivi da segetum, deformato in segeti, "segreappunto, perché fu
fondata dalle popolazioni picentine che si nasceade per sfuggire ai
romani. Un primato ha Sieti paese albergo: tutti hannoitlder la
raccolta differenziata (i sacchetti vengono detisda bordo strada nei
giorni stabiliti per il prelievo) e un abitante dutrasforma i rifiuti in
concime. Non a caso il paese ha guadagnato quattte il Premio

Riciclone di Legambienté.

4.6 UN ALBERGO ECOLOGICO: HOTEL VILLA MARELEA

4.6.1 Struttura e servizi
Villa Marelea é un albergo esclusivogaattro stelle di recentissima
apertura, situato a pochi passi dalla spiaggiastieAa-Velia (il cui mare
e nominato sia della prestigiosa Bandiera Blu d8léagge d’Europa,
che delle 4 Vel®) e alle pendici dellantica Elea-Velia (oggi area
archeologica dichiarata dallUNESCO  Patrimonio  Miahel
dell’'Umanita ed inclusa nell’elenco dei Grandi Attori Culturali della
Regione Campani&}.
Grazie alla sua posizione baricentrica, consenteradgiungere in
pochissimo tempo tutti i principali luoghi di inesse turistico, culturale
e ambientale del Parco Nazionale del Cilento &/e#b di Diano.

422 Artcolo di Isa Grassano. www. viaggidirepubblica.
“Zriconoscimento attribuito da Legambiente e Toufhgp Italiano
“24ywww.hotelproservice.com
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L'Hotel Villa Marelea & caratterizzato da una gestione familiare il cui
titolare é il dott. Pasquale D'Angiolillo. L'Hoteha appen® camere.

Se ne avesse di piu perderebbe la sua natura lgpecelta per ospiti
selezionati. Tutte le camere hanno propri balcdoccia, asciugacapelli,
aria condizionata, telefono, cassaforte, minibacdlor , radio e accesso
ad internet e fax. Le camere non sono contrassegl@ahumeri, ma da
nomi di figure mitologiche conosciute nel corso daillenni nel
Cilentd™.

II Wellness Center un autentico "tempio del piacere"”, luogo
ideale per il benessere della propria mente e agdrip corpo e per il
perfetto equilibrio tra salute e serenitd di spjridotato di vasca
idromassaggio (per idroterapia ed aromaterapiajnaafinlandese,

doccia scozzese, bagno turco, doccia biotermickettdaamassaggi.

2 \www.travel.archeotrekking.net
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All'esterno sono a disposizione degli ospiti ilrdiao ed il solarium con
una splendida piscina a sfioro e un’attigua vastad®®.

Il Ristorante “Donna Carolina” , rinomato per la sua cucina, per
la scelta dei vini e per I'accurato servizisiservato soltanto agli ospiti
dellalbergo: in un ambiente armonico e rilassante, interpreta

pienamente lo spirito della filosofiSlow Food”**’

, garantendo fedelta
estrema ai sapori del territorid.'attenta attivita di riscoperta ed
interpretazione dello straordinario giacimento gagimico del Cilento e

mediata soltanto da proposte di ispirazione redggeaaazionale: in essa
sono applicati i segreti custoditi gelosamenteeddibnne cilentane e
tramandati da madre a figlia di generazione in ggziené?®

Le caratteristiche del ristorante sono:

- dieta mediterranea

- piatti tipici

- gastronomia regionale e nazionale

- cucina biologica

- Carta dei Vini della Campania e del Cilento

Mediante la Villa Marelea Guest Card", I'albergo offre la possibilita

esclusiva di poter degustare la gastronomia dakdalMediterranea in

diversi ristoranti selezionati, senza nessun omro/endo la vacanza in
piena autonomia. Sia presso gli esercizi commerché presso i

ristoranti € possibile beneficiare di particolacosti ed agevolazioni.

“2oywww.villamarelea.it

2 Slow Foodnasce nella citta di Bran provincia di Cunee si pone come obiettivo
la promozione del diritto a vivere il pasto, e autt mondo dell'enogastronomia,
innanzitutto come un piacere. Fondata_da CarloirfPedrpensata come risposta al
dilagare defast foode alla frenesia della vita moderna, Slow Foodistutifende e
divulga le tradizioni agricole ed enogastronomidhegni parte del mondo.
“2’associazione degli Operatori Turistici di Ascea

428 \mww.villamarelea.it/
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Presso il Concierge possibile richiedere [&/illa Marelea Guest Card"

42%  contenente I'indicazione

unitamente alld'Carta del Gastronauta
dei locali convenzionati.

“Carta del Gastronauta” rilasciata dall’Hotel saratterizza per i
contenut®®

1. | giacimenti gastronomici sono veri e propri beuitarali, perché
contengono valenze tipiche dell’arte, quali la gakta
dell’artigiano.

2. Mangiare il territorio designa la tensione di cacee, di sapere e
di annusare del gastronauta.

3. Il territorio € un luogo metaforico, frutto di uraltura collettiva
che produce valori simbolici.

4. La tradizione € un’innovazione riuscita.

5. | giacimenti gastronomici senza potenzialita di cagw, ma in
grado solo di essere nicchia, vanno trasformdtigerva protetta"
nel territorio d'origine.

6. La difesa delle variegate culture locali e la praire della
diversita dei prodotti sono il baluardo contro lakb@lizzazione e

I'omologazione del gusto.

429 Sj tratta di un neologismo ideato da Davide Padidifare degli anni Novanta,
usato per indicare l'indole di una persona peiderca e la scoperta gastronomica.
Amante del viaggio, il gastronauta, oltre ad ess#teatto dal mondo del cibo, e
animato dal desiderio della convivialita, nonchéudanteresse culturale che ricerca,
dietro ad ogni prodotto, tradizioni folkloristichgtoriche e geografiche, in quanto il
territorio € un luogo metaforico, frutto di una tcub collettiva che produce valori
simbolici. Tra le peculiarita di un gastronautaevia sperimentazione, ovvero la
curiosita di accostare cibi e sapori al di la dethede e delle consuetudini,
atteggiamento dal quale possono nascere vantaggiqealismi gastronomici, di cui
si potrebbe ampliare la sfera di consumo.

a3 .gastronauta.it
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7. La difesa delle variegate culture locali e la pzaire della
diversita dei prodotti sono il baluardo contro lab@lizzazione e
I'omologazione del gusto.

8. La tutela del paesaggio € la migliore protezionkorajine
territoriale dei prodotti.

9. La globalizzazione genera anche diversita. Spinggesimentare,
ricercare, inventare nuovi accostamenti, rompentoschemi
dominanti.

10.No ai cibi Ogm, per la salvaguardia della biodsiter. Si alle
sperimentazioni delle biotecnologie in altri campi.

11"L’'uomo €& un onnivoro che si nutre di carne, di e,
d’'immaginario."

121l gusto e soggettivo, cosi come l'olfatto, duneuos puo esistere
una Critica della Ragion Gastronomica, bensi s@onie mi
piace".

13l turista trova, il gastronauta cerca. La fineudiviaggio e solo la

partenza di un altro.

4.6.2 Certificazioni e collaborazioni

Hotel Villa Marelea ha ottenuto la Certificazionerpil Sistema di
Gestione Ambientale ISO 14001 e la Certificazioneep il Sistema di
Gestione Qualita ISO 9001ed é aderente dficolabel di Legambiente

Turismo™**?

(membro del network europeo VISIT per il turismo
sostenibile), essendo inserita tra le strutturesttiice e turistiche
“consigliate per l'impegno in difesa dell'ambient@” cd. “Alberghi

Ecologici™®?).

431 \www.villamarelea.it/albergo.htm
432 per approfondimenti vedi capitolo |
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Figura 4.11Certificazioni aziendali
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Per essere consideratm albergo EcologicoHotel Villa Marelea si
impegna a considerare I'ambiente come un bene die s non da
sfruttare; adottare azioni impegnative (oltre iuisdi minimi di legge),
ma possibili e convenienti per il conseguimento lidegpiettivi
ambientali; valorizzare le specificita locali. Itrel, si impegna rispettare
i seguenti requisit’®

1. riduzione e riciclaggio dei rifiuti,

2. risparmio idrico ed energetico;

3. contenimento del rumore e del traffico;

4. valorizzazione di prodotti sani e della gastronolocale;

5. promozione delle reti naturalistiche e monumentali
Le Partnership dell’albergo sono numerose e questo testimonia,
utilizzo di strategie di collaborazione e l'intesesad agire in un ottica di
sistema, sia a livello locale che nazionale. Tpartner troviam&™

1. Legambiente Turismo.

2. Touring Club Italiand™.

433 \www.legambiente.campania.it
434 www.villamarelea.it/albergo.htm
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Slow Food.

Assoturismo — Confesercenti.

Consorzio degli Operatori Turistici “Costa del Qile”.
Ass.O.Tu.R. “Golfo di Velia®®.

7. CilentoTurismo.it*".

o o M w

L'albergo in particolare entrando né&lonsorzio Costa del Cilentosi
impegna aderire alle tematiche di sostenibilitatdeitorio e ambientale
Il consorzio in particolare si proporfé

- acquisizione etutela della dignita delle impreselel settore
turistico in quanto parte qualificante della sf@raduttiva della
societa locale, attraverso anche la salvaguardia ledgttimi
interessi della categoria;

- la conservazione e la valorizzazione di tutte lesorse
paesaggistiche ed ambientali del territqria fine di favorirne in
modo armonico la crescita socio-economica, ed ihqadare:

1) tutela in tutte le forme delle acquearine e delle falde acquifere
dall'inquinamento, nonché del suolo e dell'aria;

2) tutela e valorizzazione della flotacale;

3) valorizzazione dei prodotti delle piccole e meidnprese, soprattutto

in forma artigianale ed agricola;

33| Touring Club Italiano & un'associazione senza scopo di lucro (non profit
Nato nel 1894, ad oggi, con i suoi circa 400 mid@iSe una delle istituzioni
turistiche con piu iscritti d'ltalia. Si impegnarpésviluppo del turismo, inteso anche
guale mezzo di conoscenza di paesi e culturerecghroca comprensione e rispetto
fra i popoli.In particolare il T.C.I. intende collaborare allaitela ed alla educazione
ad un corretto godimento del patrimonio italianostioria, d'arte e di natura, che
considera nel suo complesso bene insostituibilgatanettere alle generazioni
future”. (Dal primo articolo dello Statuto del Touring Clitbliano)

43 associazione degli Operatori Turistici di Ascea

437 Unione delle Associazioni Turistiche Del Cilent¥allo di Diano
438 www.consorziocostacilento.it/consiglio.htm
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4) ogni altra azione ed operazione singola e/o dnlet con la

partecipazione di enti pubblici, privati e/o coop#vistici, tesa al

raggiungimento di una delle finalita di cui ai purrecedenti.

Le suddette azioni potranno consisterepmmozione turisticain tutte

le sue forme, in Italia e all'estero; acquisto eénibstrumentali con

relativa assistenza nella fase di installazioneaautenzione, acquisto di

materie prime e semilavorati di ogni tipo; ognralazione o operazione

affine alle precedenti; curare la trattazione eglasizione di ordinativi

da ripartire tra gli associati che ne faccianoigsta;

istituire marchi di qualita

effettuare ricerche di mercato ove possa essatidt |'offerta
turistica degli associati e curarne la pubblicitallettiva;
- promuovere sistemi di acquisto collettivo diretente alla fonte
di produzione, ove ne sia possibile, eliminando tilinu
intermediazioni, stipulare convenzioni vantaggioger gli
associati nei confronti dei fornitori;

promuovere l'addestramento e la specializzazion&a deano
d'opera occorrente agli associati;

organizzare la raccolta di notizie sulla clienteldo scambio di
notizie di carattere generale tra gli associatarechd essi idonea

assistenza relativa alla gestione dell'impresa.

4.6.3 L'impegno per il "turismo sostenibile”

Pasquale D'Angiolillo & stato definito il titolamell'azienda turistica

ritenuta piu"ambientalista” d'ltalia. Vale a dire piu rispettosa delle

esigenze della salvaguardia ambierifdld.o ha stabilito "Legambiente

“¥Giornale il Denaro articolo di V. De Carmindbergatore e ambientalista: a
Pasquale D'Angiolillo un premio di Legambiente.@%2007
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Turismo", che ha deciso di assegnare il premioiafgeper il turismo
sostenibile a, presidente dell'Assoturismo-Confessr della Provincia
di Salerno, dell'Unione delle associazioni turistiadel Cilento e Vallo
di Diano e titolare dell'Hotel Villa Marelea di Asa Marina.
L’'assegnazione della “menzione speciale” e scaturdll’ambito della
selezione svolta, per il 2007, fra 325 aziendettnee e turistiche
aderenti al progetto di qualita ambientale nelstmn, costituite in 35
gruppi locali ed ubicate in 12 (fra gruppi, strugtuicettive e turistiche e
responsabili di gruppo locale) delle regioni itaka che oltre ad aver
adempiuto piu che bene ai requisiti obbligatoricmdati per I'anno in
corso per il loro gruppo, hanno introdotto innowaiie realizzazioni piu
avanzaté™®,

Si tratta, dunque, di un vero e proprio premio padsonam", assegnato
per la prima volta dal 1997, da quando & natoagptto di Legambiente
sulle "Strutture consigliate per I'impegno in difesa detibienté,
un'iniziativa finalizzata all'assegnazione di unrchéio di qualita
ambientale destinato alle aziende turistiche chettado misure per
ridurre l'impatto sull'ambiente e promuovere leomrse ambientali e
culturali del territorio. Un riconoscimento che mia dunque Villa
Marelea l'impegno per il "turismo sostenibile" Legaente Turismo ha
selezionato, fra aziende ricettive e turisticheradti all'Ecolabéf"”.

La scelta effettuata da Legambiente Turismo € gidopo una laboriosa
di aziende ricettive di tutta Italia, tutte adereat marchio per la
certificazione della qualita ambientale (il cosiddéecolabel).

"A Pasquale D'Angiolillo, per la gestione della prgpstruttura ma,
soprattutto, per l'attivita di promozione del pratpelocale in qualita di

440 \\»ww.casalvelino.net
441 \www.legambienteturismo.it, comunicato stampa 3008
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responsabile del gruppo delle imprese aderenti'arelh cilentana é
questo il testo della motivazione per il riconoseimno *.

Nel 2003, Pasquale D’Angiolillo, si é fatto promatodel progetto di
Legambiente Turismo nel Parco del Cilento e ValiodDéano (prima
iniziativa nel centro-sud Italia), redigendo e, 8sivamente,
proponendo all'associazione ambientalista non smta protocolli
d’'intesa da essa poi sottoscritti con gli entistéuzioni e le associazioni
di operatori locali ma anche uno speciale discgsche, coerentemente
ai contenuti del decalogo-base nazionale (in cuosoondensate in
pochi punti le azioni richieste alle aziende ad&yepuo essere adottato,
nello specifico, per lattribuzione dell’etichetéologica di qualita alla
gestione di case e appartamenti per vacanze.

«Sono particolarmente felice del riconoscimento eatdmi da
Legambiente Turismo nazionale afferma Pasquale D’Angiolillo —
Credo sia il frutto dellimpegno profuso continuami in questi anni
insieme ad altri operatori del Cilento nel propugeda cultura della
sostenibilita nell’organizzazione turistica localgia in quanto efficace
asset per una gestione “soft” delle imprese siagumanto strategica
opzione di marketing per aziende operanti in uréagotetta. Sono
sicuro che la qualita ambientale sia un plus noltasdo per ridurre gli
impatti del turismo sul territorio ma anche per pegvare e valorizzare
le nostre risorse ambientali e culturali, inserdallUNESCO nella lista

del Patrimonio del’lUmanita, quali attrattori turigi unici da

“2 Giornale il Denaro articolo di V. De Carmindbergatore e ambientalista: a
Pasquale D'Angiolillo un premio di Legambiente.@&72007
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promuovere adeguatamente al fine di essere senmpreompetitivi sul

mercato**

4.7 ECOMOSTRI: ALBERGHI LONTANI DA UNA
SOSTENIBILITA’ AMBIENTALE E LOCALE

4.7.1 Definizione e caratteristiche

Un ecomostro € un edificio o un complesso di edifionsiderati
gravemente incompatibili con I'ambiente naturateastante. Il termine
fu coniato da Legambiente per descrivere I'Hotetrfausulla costiera
amalfitana. A volte accade che la costruzione diexstri avvenga in
condizioni di abusivita, e dunque tale strutturdlge essere abbattuta
secondo la leggé"

Fino ad ora abbiamo parlato di Enti pubblici e Atile che si
adoperano per il rispetto delle politiche ambiant&lla pratica del
turismo sostenibile ma non possiamo fare a menaliotiattare casi in
cui fin dalla loro costruzione gli alberghi causamo enorme impatto
ambientale molto spesso perché costruiti senzaiazaaioni edilizie o
senza tener conto dei principi del turismo sostnib

Queste strutture ricettive molte volte piu che ejhesono scempi
edilizi costruiti in aree paesaggisticamente rifgyaappresentano abusi
edilizi in corso, oppure, arrestati ed abbandomr&yltano, per tanto,
cementificazioni dannose per 'uomo e per la natura

Il turismo sostenibile, € contro gli Ecomostri gacpromuove
forma di sviluppo che dovrebbero portare alla gestiintegrata delle
risorse in modo che tutte le necessita, economsbaali ed estetiche
possano essere soddisfatte mantenendo al tempeo stastegrita

443 \www.galcasacastra.it/news
444 \www. wikipedia.org Ecomostro
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culturale, i processi ecologici essenziali, la dita biologica e le
condizioni di base per la vita
Lo sviluppo del turismo sostenibile, infatti, feinda su tre pilastri e
cioé

sostenibilita sociale

sostenibilita ambientale,

sostenibilita economica.
Nel caso della costruzione di edifici destinatiaaticettivita-turistica
chiamati “Ecomostri” viene del tutto meno il sedonpilastro riguardo
la sostenibilita ambientale, in quanto, questaldigi@a di edifici ha un
forte impatto ambientale perché molti di essi sa@ostruiti in aree
protette o a stretto contatto con il paesaggioeast
L’'albergo di Alimuri nella penisola Sorrentina, fmlazzine di Lido
Rossello a Realmonte (AG), Palafitta a Falernad0ak), le villette
abusive di Torre Mileto (FG), lo scheletrone dirRatia nel Parco delle
Cinque Terre, sono i primi 5 ecomostri costiegntrano nella “top five”
del cemento illegale, per cui Legambiente chiede2@7 che vengano
istruite le pratiche di demolizione perché scompaialal panorama
italiano.

Queste strutture rappresentano lo scempio dellieisuso edilizio
che domina interi tratti del litorale della pensoUno scempio fatto di
tentativi falliti di speculazione edilizia come djoedei grandi alberghi
mai finiti di Palmaria (10.000 metri cubi di cemernthe incombono da
piu di trent'anni sull'isolotto di fronte a Portavere) e Alimuri (uno

schiaffo allimmagine e al paesaggio naturalistidella penisola

445 \www.pnab.it (Parco Naturale Adamello Brenta).
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Sorrentina che dal 1971 tiene in ostaggio una aelfeche piu belle del
golfo di Napoli}*®

"Hai Visto un ecomostro?" e liniziativa promossa da Ecoradio e
I'Osservatorio Ambiente e Legalita di Legambiem&sce dalla volonta
di entrare in piu stretta relazione con il terimoal fine di monitorare
abusi, disservizi, violazioni e attivita illeciténe& concorrono al degrado
del patrimonio artistico e ambientale del nostregea L'iniziativa vuole
sensibilizzare i cittadini e predisporre i mezzicrnelogici e
d'informazione utile alla denuncia delle suddeitigagioni di fattg*’.
Tuttavia "Hai visto un EcoMostro?" non vuole essereoperazione
isolata con fini sensazionalistici limitati ad urebe periodo d'attivita,
ma cerca anzi una continuita temporale in gradagiyiungere lo scopo
di monitorare costantemente, grazie all'intervesdosapevole e attivo
dei cittadini, tutto il territorio nazionale. L'mativa non si ferma alla
sola individuazione di quelle situazioni di fattapaci di essere lesive di
interessi diffusi, ma si pone come obiettivo, antheicerca di una
soluzione drastica ed efficace per lI'annullamemgliceffetti nocivi per
il nostro patrimonio artistico ambientale.

Qui di seguito abbiamo un elenco di venti dei caagi indicati come

ecomosti*®

1. Villaggio Coppola- Castel VolturndCaserta- un'intera cittadina

abusiva, I'esempio di abusivismo piu importantautia Itali.

2. Punta Perott{Bari) —demolita

3. Hotel Fuenti- Vietri sul Mare(Salerng - parzialmente demolito.

4. Blue ResidenceSan Giuliano Milanes@Milano) —demolita

448 \www.legambiente.it. Articolo “La top five del cemto illegale” 02/12/08
447 \www.ecoradio.it
448 \\»ww.ecomostri.it
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scheletro della Palmar{gsola della provincia della Speyia

spalmatoio di Giannutgisola della provincia di Grosséto

scheletro di Copanellfsola, Catanzalo
scheletro di Alimuri - Vico Equeng@&apoli.

Villaggio Sindona - Lampedug&ola, Agrigent.
10Le Lavatrici di Pra'(Genova impropriamente note anche come

© 0 N o O

Lavatrici di Pegli(edilizia popolare).

11Le circa 160 ville abusive dkizzo Sellala montagna che domina
Mondellg, nei pressi di Palermo

12scheletro del Residence Paradisgresso la Fossa Maestra
(Carrara —demolita

13.Polignano a MargBari), un complesso di circa 20 costruzioni

abusive.

14 Oasi del SimetgCatania circa 60 abitazioni abusive demolite, su

circa 600 costruzioni totali.

15Valle dei Templi(Agrigentd - uno scheletro abusivdemolitq

altre 600 abitazioni abusive costruite nella valle.
16.Scheletri di Isola dei Ciurli - FondLating).

17 Hotel Baia delle Ginestre Porto Malu presso Teulad@agliar) —

demolita
18.Scheletri di Capo Rossello e Baia dei Turchi_- Rwaite

(Agrigentg.
19.Scheletri di Baia Punta Licosa - Montecor{&alernd.

20. Moncone di un pontile in cemento a Mondrag{@aserta
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4.6.2 Esempi di ecomostri

Andiamo ora ad analizzare la storia di alcune distjualberghi chiamati
ecomostri.

L'Hotel Fuenti (il cui vero nome doveva essere “Amalfitana HGt),

450
e

noto anche com#lostro di Fuenti stato uno dei piu noti edifici

abusivi e scempi ecologici italiani.

Nome: Hotel Fuenti

Luogo: Vietri sul Mare (SA)
Data di nascita: 1968
Ecovittoria: 1999
Destinazione:ricettivita
turistica - albergo
Dimensioni: 34000 metri
cubi di cemento 24 metri di
altezza, 2000 metri quadri di
superficie.

Proprieta: Mazzitelli

Figura 4.12: Hotel Fuenti

L'hotel sorgeva a Vietri sul Mare, in localita Ftiesulla costiera
Amalfitana arroccato su una scogliera di tufo ac@isul mare in cui
sorgeva una cava di pietra calcarea, a poca destaiia storica Torre di
Bassano del 1563.

La sua posizione e le sue dimensioni gli hanno fattenere da parte di
Legambiente il soprannome di "ecomostro”, defimeiqoi estesa ad
altri edifici dalle caratteristiche simili ed ertieanel gergo comune

italiano. Oltre ad essere stato il primo "ecomdsttaliano e stato il

“Quww.ingeambiente.freewordpress.it/2007/05/07/iliile
50| a definizione sarebbe stata coniata da Antonimdéo, presidente
dell'associazione Italia Nostra.
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primo ad essere (almeno parzialmente) abbattutbdrgo e stato
definito "Un misfatto ecologico esempl&t&.

L'Hotel Fuenti venne edificato a partire dal 1968r olere della
famiglia Mazzitelli, capitanata da Orfeo MazzitellLa concessione
iniziale riguardava una struttura alberghiera dandf metri cubi di
cemento, un edificio lungo 150 metri e alto 7 pi§piu altri quattro
livelli per 24 metri totali), con 2000 metri di serficie calpestabile.
Nonostante l'area su cui sarebbe dovuto sorgeliidie fosse soggetta
a vincolo ambientale, la proprieta dell'albergosciuad ottenere la
licenza edilizia comunale firmata dal sindaco GMasullo, e il nulla
osta paesaggistico del sovrintendente regionaleaAdo Dillon, ed
iniziarono i lavort®2

La costruzione duro tre anni per concludersi n&711 e fu
accompagnata da aspre critiche e da azioni legali impedire la
distruzione della zona di scogliera su cui si avava la costruzione.
Durante dei sopralluoghi, furono rilevate fortifdienze tra il progetto
depositato e I'effettiva costruzione. Tra le piawdiscrepanze risulto la
differenza tra gli sbancamenti previsti e quelliedivamente esequiti,
che oltre a rendere l'opera piu dannosa per ictiatella scogliera ne
avrebbe potuto mettere a rischio la stabilita.

Questi abusi portarono dapprima alla revoca ddhasila regionale, ed
in seguito, ma solo nel 1977, alla perdita delleeriza comunale.
Mazzitelli fece ricorso, ottenendo pero un rifiutal TAR della
Campania. La regione Campania gia nel 1980 si mr@ouin favore

dell'abbattimento.

51 Cosi definito da Antonio Cederna, & stato un gitista e ambientalista italiano.
“*2ywww. wikipedia.org
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Intanto, con il Terremoto dell'lrpinia e in attedasviluppi, I'albergo
venne usato come centro di accoglienza per ostzdgersone, grazie
ad un finanziamento statale che prevedeva 23.0080diirimborso per
pasto erogat®’’

Nel 1981 il Consiglio di Stato confermo le revocHelle licenze,
confiscando la struttura e impedendo l'inizio ddivita. Mazzitelli, il
sindaco Fasullo e il sovrintendente Dillon venneomdannati in primo
grado per abuso edilizio, sentenza annullata dopbipnesi dalla Corte
d’Appello di Salernd™

Dopo varie vicissitudini legali, l'inizio della dwlizione fu reso
possibile solo dall'introduzione del cosidddbecreto Ronchf>

Il decreto snelliva la burocrazia per le opere @ndlizione degli edifici
abusivi in aree protette dando al ministro la pgob& di procedere
direttamente se necessario scavalcando le comgetgelle autorita
locali, facendo uso dei mezzi dell'esercito e garaho un consistente
fondo per il pagamento diretto dei lavori necessda rilevato che |l
disegno di legge era stato stilato appositamenteigavere il caso del
Fuenti e per la costiera amalfitana, ed era stapp@tato da diverse
associazioni ambientaliste per limitare il dilagdegli abusi nei parchi
naturali ed archeologici. La nuova legge prevedémtervento diretto
del ministero: questo fatto era stato reso necessdall'inerzia
dimostrata dalle autorita di Vietri sul Mare neléguire l'ordinanza

d'abbattimento nei due anni preced&hti

453 \www.estense.com
454 \www.ingeambiente.freewordpress.it
55 \www.repubblica.it
458 \www.repubblica.it
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| lavori di demolizione cominciarono il 23 april®99 e si protrassero
(intervallati da un ulteriore ricorso al TAR) fina giugno con la
demolizione dell'Ala Est, quella piu visibile dahre.

Tuttavia, ci si limitdo ad un intervento parzialeeclascio una parte delle
strutture cementizie ancora erette e soprattutitefvento risparmio il
pesante basamento della struttura. Nonostante, tidtea rimase di
proprieta di Dante Mazzitelli, che approfittanddlagpermanenza del
basamento avanzo un primo progetto di sfruttamdalitarea tramite la
costruzione di diverse strutture, piu piccole, oorteatro, una piazza, un
bar, un ristorante, una palestra con piscina, negozain piccolo
albergd®’.

Il progetto poi venne allargato, aggiungendo ahpralbergo da 50 posti
uno da 250 in una cava poco distante. Dopo unaalgogcertazione, la
Provincia e i proprietari dell'area giunsero adagoordo e si comincio
un intervento di ri-edificazione dell'area.

Nel 2004 l'area e stata destinata a parco, e soudleerie la societa
Turismo Internazionale Srl (di proprieta di Mariarésa Mazzitelli) ha
costruito un Giardino mediterraneb E stato ridotto di un terzo il
volume cementificato, sono stati impiantati albevigneti, uno
stabilimento balneare e un piccolo porticciolo gtico, oltre ad altri
servizi aggiuntivi tra cui un ristorante e un paggio. La ricostruzione,
per quanto meno invasiva e in linea con le norreatigenti, & stata
criticata dalle associazioni ambientalfstelL'opera & stata finanziata dal

gruppo privato per un importo di 2,3 milioni di eur

57 Francesco Erbani - La Repubblica, 14 maggio 2002
458 www.edilportale.com
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Ecomostro Albergo di Alimuri

Nome: Albergo di
Alimuri

Luogo: Vico Equense
(NA)

Data di nascita: 1965
Destinazione:
ricettivita turistica.
Proprieta: S.A.A.N.
S.r.l.

Figura 4.13: Albergo Alimuri

Da 45 anni, doveva essere abbattuto in tre mesie Ehcora li. Il
cosiddetto "ecomostro di Alimuri". Uno scheletroagimento in riva al
mare della penisola Sorrentina. Incrollabile, agingo, pericoloso. E [i
il cantiere che sarebbe dovuto diventare un albargmque stelle nella
conca tra Vico Equense e Meta di Sorrento.

Nei primi mesi del 2007 Francesco Rutelli, minisper i Beni e le
Attivita Culturali, ha disposto che Alimuri fosseskrito nella lista degli
ecomostri da abbattere “con corsia preferenziale’ecomostro di
Alimuri, infatti, ha un duplice effetto devastantta una parte da corso
all’ennesimo assalto al patrimonio ambientale deéaisola Sorrentina,;
dall’altro rappresenta un’opera a rischio, percbstreita alle pendici di
un costone roccioso fragile, dislocato in pianaaza@ossa del piano
d’'intervento per il dissesto idrogeologico realirzadall’Autorita di
Bacino del SarnoEd e tutto fermo, impantanato in un nuovo ricorso a
Tar. Nessuno si preoccupa, nessuno fa niente. Nomugvono né il
Comune, né la Provincia, né la Soprintendenzamoinistero. Solo gli

ambientalisti insorgono e cercano giustizia: "Briesima beffa". Una
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speculazione rimasta impunita in area protéttaGli scheletri
dell'lecomostro di Alimuri, uno schiaffo all'immagine al paesaggio
naturalistico della penisola Sorrentina, dal 197dsjplia maestoso una
delle conche piu belle del golfo di Napoli. Nel #9@ene rilasciata la
licenza per costruire, sulla spiaggia della conaalichuri, un albergo di
100 vani. Nel 1967 la licenza viene rinnovata @ecdstruzione di 50
vani piu accessori per un'altezza massima di 5ipiblel 1971 la
Soprintendenza ordina la sospensione dei lavoriilmainistero della
Pubblica Istruzione accoglie il ricorso propostétdalare della licenza.
Nel 1976 la Regione Campania annulla le licenzscibte dal Comune
perché in contrasto con il Programma di Fabbricegioma il Tar
Campania nel 1979 ed il Consiglio di Stato nel 1882ullano gli atti
adottati dalla Regione. Nel 1986 i lavori sono sssmlal Comune di
Vico Equense perché si rendono necessari lavaronsolidamento del
costone roccioso retrostante. Da allora, lo screeldll’albergo diventa
un punto di ritrovo per la piccola delinquenza leca per lo spaccio di
stupefacenti, mentre tra i pilastri di cemento dns®rge spontanea una
vera e propria discarica. Completare I'ecomostrAlianuri avrebbe un
duplice “effetto”. dare corso all'ennesimo assakb patrimonio
ambientale della penisola Sorrentina e renderporesabili di un'opera a
rischio, costruita alle pendici di un costone rosoifragile, inserito nella
zona rossa, quella a maggior rischio, dell'ultimanp di intervento per il
dissesto idrogeologico realizzato dall'AutoritaBaicino del Sarno. Basti
pensare che i solai del complesso Alimuri risultattaalmente sfondati

da numerosi "fori" del diametro anche superiorenatro provocati da

459 Articolo di Cristina Zagaria “L' ecomostro che non muore mai” La Repubblica
04/03/09.
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ripetuti crolli di blocchi lapidei staccatisi dabstone. L'amministrazione
comunale di Vico Equense ha fatto rientrare |'araajuelle di maggior
pericolosita, censite nel nuovo Piano di ProteziGngle Comunale. Il

passaggio successivo € quello di predisporre tildgteprocedure

amministrative per arrivare all'abbattimefito

L’ltalia e il primo paese al mondo con piu strutudedicate

all’ospitalita. La maggior parte di queste necessitdi ristrutturazioni
non solo perché nati secondo criteri alberghiem mau attuali, ma

soprattutto per rispondere a requisiti di sicurezza

4% egambiente. Ecomostri: Abusivismo edilizio, cenoeleigale, progetti insensati:
20 storie esemplari di assalto al Belpaese. 120082
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CONCLUSIONI
Il lavoro di ricerca ha portato alle seguenti pipadi conclusioni:

1. Il turismo nei prossimi anni per preservare la ®gstenza dovra
essere sostenibile, ponendo particolare attenziehiembiente e
alle comunita locali;

2. Non esiste un turismo sostenibile senza impresergtiiere che
assumono un comportamerdoo-sostenibile, cioé senza aziende
che pratichino un’economia ecologica

3. Essere un’impresa alberghiera eco-sostenibile, miize una
necessita, rende vantaggi non solo di immagine maha
economici.

4. L’industria dell'ospitalita italiana si sta dirigetho sempre di piu
verso una gestione sostenibile e cio e testimondamumerosi
casi aziendali.

L’approfondimento della tematictutismo sostenibile” ha aiutato a
comprendere che il fenomeno turistico, per le saedj dimensioni, puo
avere un forte impatto sul’economia mondiale,aisffetti posso essere
tanto positivi quanto negativi. Il turismo risula elemento importante
per lo sviluppo socio-economico di molti paesi, allp stesso tempo
emerge come un fenomeno ambivalente, poiché pteénpalmente
contribuire al raggiungimento di obiettivi socioe@omici e culturali ma
puo anche, allo stesso tempo, essere causa delddegmbientale e
della perdita di identita locali. La sostenibilitaistica diventa per tanto
un‘emergenza per preservare l'esistenza stessarideho futuro.

Si & compreso che la responsabilita degli effettigativi
dell'attivita turistica non va attribuita unicamenta comportamenti
scorretti di turisti inconsapevoli, ma va piuttoststribuita ai diversi

soggetti pubblici e privati che hanno un ruolo wéatlo di vita del
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servizio turistico e che, piu 0 meno consapevolmemintepongono
guadagni immediati a una crescita razionale e sile delle attivita
turistiche. 1l settore turistico, risulta essereautelle voci principali
dell'economia italiana, ma &€ anche uno dei settwmi maggiori impatti
sull'ambiente, sia per quanto riguarda gli impéditetti delle strutture
alberghiere, sia per quelli indiretti, legati pipaimente alle forme di
mobilita e utilizzo del territorio da parte deiisit.

L’'indagine della IULM di Milano ha aiutato a capimguanto
guesto argomento sia conosciuto in Italia, rilevmmulirtroppo, che 72%
non conosce l'argomento, tuttavia, il 52% deglii emtimprenditori
intervistati ha dichiarato di adottare iniziatiwgyate alla sostenibilita. Le
indagini, nonostante cio, riportano una predispos& verso il tema
trattato, in quanto c’é una tendenza a privileglargrodotto turistico di
qualita, un ambiente tutelato e un’offerta turistiautentica e non
standardizzata.

Accresce il numero di persone che desiderano tnaseovacanze
in strutture ricettive gestite in maniera ecologicaedifici accoglienti e
salubri che promuovano il benessere fisico e psgiob dei fruitori e dei
suoi dipendenti. Da sempre I'ambiente nelle imprberghiere e stato
percepito come un ostacolo e un costo imposto daianativa per la
tutela ambientale. Adesso, invece, attuare pmte migliorino le
prestazioni gestionali e tutelano I'ambiente, cotaeriduzione dei
consumi energetici e idrici, la riduzione dei rifite del rischio di
incidenti, rappresentano una gestione correttaadsliruttura con
importanti ritorni economici, favorendo altresi V#@alita economica
dell'impresa e la nascita di nuove opportunita caroiali.

Inoltre, comunicare I'impegno di pratiche “sostelii ha un

effetto positivo sulla soddisfazione del clientayl wvalore e sulla
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notorieta e sullimmagine della struttura ricetfiche ne beneficera nei
confronti dei suoi stakeholder.

Le imprese alberghiere non potendo imporre al tdien
atteggiamenti virtuosi sul piano ambientale e sudjoreco, devono
informare e sensibilizzare 1 propri ospiti mettendo disposizione
strumenti ed opzioni piu eco-compatibili, in gradioassicurare sempre
la stessa qualita del servizio, senza ridurre gfidiberta all'ospite.

L'esperienza del turista, cosi, non risulta di tipassivo, ma
diventa educativa e formativa. L’ospitalita tursti che offre quella
qualita in piu, resta maggiormente impressa cogmdo positivo nelle
menti degli ospiti contribuendo ad una fidelizzamwca lungo termine e
alla costituzione di fondamenta per un turismo @ destinazione di
successo.

Si riscontra, pertanto, la necessita wgualificare ['offerta
turistica indirizzandola verso obiettivi e modalita di gesg a minore
impatto ambientale, economico e culturale rifacendo principi del
turismo sostenibile quali: uso ottimale delle rs®ornaturali, equa
distribuzione dei benefici socio-economici, rispett salvaguardia della
cultura tradizionale delle popolazioni locali.

Il presente lavoro di ricerca ha aiutato a comgeea che le
imprese devono costruire il loro vantaggio competita partire dalle
proprie competenze distintive sostenibili, poiclsdosin questo modo
esse sono in grado di adeguare le proprie stratagmodo da poter
rispondere ai rapidi cambiamenti concorrenzialist®e in modo eco-
compatibile una struttura turistico-ricettiva sigga rispettare
I'ambiente, offrire un servizio di qualita e rispgare anche sui costi.

Nell'erogazione del servizio alberghiero, infatbuona parte degli
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impatti ambientali sono legati al consumo dei ptodoecessari alla
gestione dellattivita.

Molte strutture alberghiere, per fortuna, non nest@stranee a
queste tematiche ma cercano di adeguarsi alle nesgenze, questo
perché nel XXI secolo iniziano a sentirsi parteida globalita, a partire
dalla dimensione europea. L’'unione europea, infa#tidecenni esorta le
imprese ad agire per un turismo sempre piu soskembe preservi oggi
per permettere che qualcosa ci sia domani.

Gli imprenditori che adottano “pratiche ambientaltianno
scoperto i vantaggi che ne derivano come il ra#orento
dell'immagine, la riduzione dei costi, la fiduciagl investitori e degli
amministratori pubblici.

Le imprese iniziano ad applicare principi di r@sgabilita sociale
di impresa ottengono vantaggi per la propria immegaumentano il
valore aggiunto che li differenzia in un mercaégmpre piu competitivo
Il rispetto della responsabilita sociale di impredanserimento di criteri
etici nelle decisioni aziendali, garantisce ancheng relazioni con gli
stakeholder. Tali iniziative possono migliorare,rapporti con la
comunita, gli enti di controllo e altre istituzioni

Le imprese che vogliono adeguarsi alle normatiwgiantali
hanno numerose opportunita di certificarsi attrawer Sistema di
Gestione Ambientale come EMAS o 1SO14001. Questsficazioni
sono efficaci modalita con cui un’azienda puo dbatre
volontariamente allo sviluppo sostenibile. Si e traie che questi
sistemi permettono, un notevole abbattimento detiah esercizio, in
quanto, diminuendo i consumi e gli sprechi, sionalizza la spesa. |
Sistema di Gestione Ambientale (SGA), apportandamiglioramenti

continui alle performance aziendali.
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A queste certificazioni si aggiunge il marchio Edml il cui
rilascio € fondato sul rispetto scrupoloso di umaies di criteri che
consentono alle strutture che lo ricevono di dggiarsi, a livello
europeo, per l'impegno al miglioramento della daakmbientale e
forniscono agli utenti garanzie sicure circa l@énza delle misure di
protezione adottate.

Un altro dato che si & evidenziato nella ricerda @ecessita di
considerare le strutture alberghiere all'internoudi sistema di attori
pubblici e privati che devono interagire per petsret la pratica del
turismo.

Oggi e necessario considerareioghi come sistemi integratihe
mettono insieme le risorse e le attrattive e nalliggiocano un ruolo
fondamentale anche le aziende che forniscono selivetti e indiretti al
turista.

E’ fondamentale avere uapproccio integratoche tenga, cioe,
conto degli aspetti indiretti delle attivita delite e che agisca su quelli
significativi coinvolgendo il maggior numero di gmti. Ormai e
ampiamente riconosciuta I'esigenza, da parte di glitattori coinvolti,
di “fare sistema”, ovvero, di disporre delle risors delle competenze
manageriali necessarie ad affrontare, la situaziinanterdipendenza
economica, ma anche decisionale, in cui si troxahoperare.

Non bisogna dimenticare, percio, che il turismarnefenomeno
che ha un forte impatto sull’assetto naturale, ucale, sociale,
economico dei luoghi che coinvolge.

Le pubbliche amministrazioni, attraverso le proppgelitiche,
definiscono direttamente o influenzano le caratiehe di fattori e
hanno, un ruolo importante nel fornire un assettoitoriale adeguato

per assicurare la produzione sociale delle attigit@nomiche presenti
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sul territorio. L'adozione di “pratiche ambientalper le destinazioni
turistiche risulta essere sintomo di forte maniadjgx e di rispetto
dell'identita locale. Qui si possono ipotizzarer pa promozione dei
valori ambientali, storici e culturali, 'attuazierdi interventi di turismo
ecocompatibile, da utilizzarsi come supporto e grdeione dei
programmi di recupero socio-economico delle conduaitcora residenti.

Attraverso lo studio di diversi casi aziendali s\@denziato che il
settore alberghiero soprattutto negli ultimi artai @ercando di adeguarsi
a questo bisogno di sostenibilita turistica. La citas della catena
alberghiera italiana Ecoworldhotel, che ha conmission il
perseguimento di principi ecologici nella gestiafigerghiera, & sintomo
di una voglia di pensare nell'ottica di sostenthilambientale per gli
attori dell’ospitalita.

Anche 1 numerosi alberghi sostenibili e ecologicegenti nel
nostro paese che utilizzano sistemi di gestioneiamdde testimoniano
la presenza di albergatori che voglionpefisare in verde Da
considerare anche i progetti di formazione chenstashando avvio alla
nascita di manager sempre piu proiettati versaitano sostenibile.

La nuova tipologia di ospitalita sostenibile, I'atigo diffuso, che
si sta diffondendo nelle varie regioni italiane ftidmisce alla
valorizzazione di numerosi paesi e centri stoaceihdo vivere al turista
sempre piu una dimensione di comunita.

In questo scenario positivo dell’'ospitalita aldeega, non si pud
comunque non ricordare un punto negativo riscamtiraquesto settore,
guello degli ecomostri, alberghi purtroppo natizeseguire i criteri di
sostenibilita contro i quali da anni lotta Leganmibée

Inoltre, si e rilevato che, le nuove struttucettive gia dalla loro

nascita sono strutturate per adottare politichgeadtione sostenibili; il
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problema, invece, sussiste per le strutture albbemghche gia sono
presenti sul mercato che praticano gestioni azietdalizionali e che
con difficolta si adeguano al cambiamento del setto

Possiamo dire, infine, che l'industria dell’ospiialitaliana inizia
ad avvicinarsi a politiche gestionali vicine alismno sostenibile ma per
il completo adeguamento del settore ricettivo o@ruy ancora tempi
lunghi. Per accelerare questo processo occorroadrdportati azioni:
sinergia tra attori pubblici e privati per offrire destinazioni
sostenibili e, informare e formare, sulla pratica @l turismo

sostenibile, il personale del settore dell'ospitdh e gli stessi turisti
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Al turisti responsabili che scelgono di viaggiare
rispettando i luoghi che vanno a visitare ricordaode:
“ Il Buon turista viaggia perché ama il mondo” ©anestrini.
Grazie di cuore a tutti voi che avete letto quéibto e

che credete nel mio sogno: un turismo sosteniljplessibile!
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